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Wir sind, was wir tun

BAUWERK PARKETT

Es gibt drei gute Griinde fiir eine Immobilie: 1. Lage,

2. Lage, 3. Lage. Wer kennt es nicht dieses befliigelte Wort.

Die Schwierigkeit dabei ist, dass gute Lagen endlich und

nicht reproduzierbar sind. Umso mehr erlangen die «inneren»
Werte einer Immobilie aktuell an Wichtigkeit.

Ob es sich nun um Wohnraume, Hotelzimmer oder Laden-
geschifte handelt, letztlich geht es immer um die «Kunst der
Inszenierungy», sowohl im privaten, als auch im geschiftlichen
Bereich. Deshalb dreht sich unser Tun und Handeln nicht nur
um unsere Produkte, sondern auch darum, wie wir unsere
Parkettboden in Szene setzen. Der Bodenbelag spielt immer
eine herausragende Rolle. Deshalb sagen wir bei Bauwerk
auch: der Parkettboden ist das grofite Mobelstiick im Raum.
Und immer wo Holz im Spiel ist, fiihlen Menschen und damit
auch Kunden und Giste sich wohl.




Deshalb gehen wir immer wieder neue Wege. Heute sind wir
ein marktorientiertes Unternehmen, welches sich mit Themen
wie Wohngesundheit, Nachhaltigkeit, Trends, Farbwelten und,
ganz wichtig, — den Belangen unserer Partner beschiftigt.

Unser Ziel ist es einen Beitrag zu leisten, Immobilien
begehrenswert zu machen. Was ist dazu besser geeignet als
der emotionale Werkstoff Holz?

Auf den nichsten Seiten stellen wir Thnen einige unserer Ideen
und Gedanken vor, zeigen Meinungen auf, stellen Thnen
beispielhaft unsere Partner und die Ergebnisse von Umfragen
vor und wagen einen Blick in die Zukunft. Dabei verzichten
wir ganz bewusst auf eine Produktschau. Vielmehr méchten
wir mit Thnen in einen Dialog treten, wo heute und zukiinftig
unsere Chancen sind und wie wir diese wahrnehmen. In
diesem Sinne wiinschen wir eine inspirierende Lektiire.

Michael Mattheis, Key Account Manager Bauwerk Deutschland
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Ist Parkett im Trend?

MARKTANALYSE

Diese Frage kann eindeutig mit «ja» beantwortet werden. Entgegen der hiufig
vertretenen Meinung, Trends seien kurzfristige Erscheinungen, ist dem nicht so.
Bei echten Trends ist es so, dass es sich dabei um einen «zeitlich stetigen Verlauf»
handelt, der «eine entscheidende Auswirkung auf das Konsumverhalten der
Verbraucher hat».

Dieser Trend beeinflusst auch den gewerblichen Bereich, verstérkt iiberall dort,

wo Emotionen im Spiel sind. In einer durch Marketing orientierten Welt, und in
einer Welt, in der wir beginnen zu verstehen, wie unterschwellige Wahrnehmungen
das Kéuferverhalten beeinflussen, entwickelt Parkett ganz neue Ansitze. Authen-
tisch, ehrlich, natiirlich, aber auch modern, sexy und frisch ermdglicht Parkett es,

Inszenierungen zu schaffen, «in» denen wir uns wohl fiihlen.
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Einflussfaktoren fiir die Entscheidung fiir Parkettboden

DATEN UND FAKTEN

Wie wichtig ist der Kauf eines garantiert wohngesunden Materials?
(wohngesund = keine relevante Belastung der Atemluft)

Bodenbelige gesamt Parkett
I sehr wichtig: 45 I sehr wichtig: 50
I eher wichtig: 45 I eher wichtig: 48
I eher unwichtig: 8 I eher unwichtig: 2

unwichtig: 2 unwichtig: 0

Fazit: 90% finden wohngesundes Material wichtig oder sehr wichtig. Bei Parkett sogar 98%.

Bevorzugen Sie bei der Parkettauswahl Markenprodukte mit der Garantie, dass die Rohstoffe aus kontrollierten
Wildern stammen?

Parkett gesamt
Hja: 71

[ | nein: 29

Fazit: Bei drei von 4 Kunden ist Wohngesundheit und Nachhaltigkeit ein Entscheidungkriterium.

Wiren Sie bereit, fiir ein wohngesundes Markenprodukt aus kontrollierten Wéldern bzw. kontrollierter Herkunft
einen Mehrpreis zu bezahlen?

Parkett gesamt Wenn ja, wie viel wiirden Sie fiir einen wohn-

gesunden Parkettboden mehr ausgeben?

16,8%

W ja: 80

I nein: 20

Fazit: 80% der Kunden sind bereit 16,8% mehr Geld fiir wohngesunden Boden auszugeben.

Quelle: B & L Marktdaten 2010
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Qualitdt sichert Ihr Investment in der Zukunft

QUALITAT

«Wenn zwei das gleiche tun, ist es noch lange nicht dasselbe». (Terenz)

Diesen Satz kennen Sie sicher. Ein Parkettboden, z.B. in Eiche, im neu eingebauten Zustand
gleicht zuerst einmal einem anderen. Und doch sind auch Parkettbéden heute High-Tech Produk-
te, die enormes Differenzierungspotential bieten, wenn auch nicht auf den ersten Blick erkennbar.
Oberflichenkompetenz, Verleimqualititen, Holztrocknung und vieles mehr sind Kriterien die,
meisterhaft ausgefiihrt, zu einem Spitzenprodukt fithren. Formstabilitit, Strapazierfahigkeit und
in Summe ein langanhaltendes schénes Erscheinungsbild sind die Konsequenz eines solchen Tuns.
Und das sichert Thr heutiges Investment auch in der Zukunft.

Im folgenden ein kleiner Ausschnitt " Bauwerk Parket

von Test- und Prifszenarien, die der DACH = Hersteller aus dem deutschsprachigen zentraleuropaischen Raum
Sicherstellung einer Spitzenqualitét Tmport = Hersteler aus demn asiaischen und dstlichen Raurn
dienen.

100 —

Abriebverhalten

Material: Eiche, werkseitig versiegelt

80 —

Das Probenmaterial wird auf einem Drehteller befestigt. Eine 60— —
definierte Menge eines speziellen Sandes wird kontinuierlich aufge-
streut und mittels Reibradern bei drehender Bewegung der Proben 40— - - - - —

auf die Lackflache gedriickt. Die Anzahl der Umdrehungen bis

zu einem definierten Grad der Lackflichenschadigung gibt einen
Anhaltspunkt iiber die Bestandigkeit der Lackierung im Gebrauch.
Die Kunst ist es, hohe Werte zu erreichen, gleichzeitig aber auch
eine gute Elastizit4t des Lackes (siehe Test 4) beizubehalten.

20 —

DACH
DACH
DACH
Import
Import
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100 —{

80 —

Chemikalienbestandigkeit 60— B B = = =

Material: Eiche, werkseitig geolte Oberfliche

Bei diesem Test wird das Eindringen von Substanzen und die

daraus resultierende dauerhafte Beeintridchtigung des Erschei- o || || | ||

nungsbildes getestet. Je hoher der Wert, desto geringere Beein-

= = = £ £
Q Q O o o
trachtigung. Gestestet werden unterschiedlichste Substanzen 5 5 = £ £
wie Kaffee, Tee, Essigsdure, Aceton, Olivendl etc. .
A
25 —
20 —| — — —
Kratzbestidndigkeit (cointesy * B B B B
Material: Eiche, werkseitig versiegelt
10 — — — 1 1 —
Hier wird die Widerstandsfihigkeit einer Fertigparkett-
Versiegelung gegen das Abschiirfen mit einer schmalen Kante s || || | ||
(Priifschneide) bestimmt. Gemessen wird die Andruckkraft, 5 g H g 5
welche gerade noch keine auffillige Verdnderung/Beschadigung 3 3 3 £ £
der Beschichtung verursacht. .
A
100 —
80 —
60 — —
ElaStIZItat (Eindruck bei Kegel)
Material: Eiche, werkseitig versiegelt 40 — —
Es wird die Verformbarkeit des Lackes gemessen. Eine Metall- 2o || || | ||
platte, bestiickt mit Kegeln unterschiedlicher Héhe und - = = : ‘
Q Q Q
Winkel, wird definiert in den Lack eingedriickt. Je hoher der 3 3 = £ £
Wert, desto besser das Verforumgsverhalten des Lackes. 0]




WOHNGESUNDHEIT

hat viele Facetten

Thematisieren Sie solche Fakten in
Thren Verkaufsgesprachen?

80 bis 90%

\ // unseres Lebens verbringen wir
), in geschlossenen Riumen

M

—

1
nur 28% 7 10’000 / 3 dller Menschen

L in Europa sind von
liften im Winter gentigend Atemziige pro Tay Asthma + Allergien betroffen



UNSICHTBAR ABER MESSBAR

Die Parkette von Bauwerk Parkett sind durch unabhingige und qualifizierte
Institute erfolgreich auf ihre gesundheitlichen Eigenschaften gepriift worden

und erfiillen die strengen Kriterien vom Eco-Institut u.a. fiir Gebdudebewertungen
durch das Sentinel Haus Institut, DGNB oder Leed. Die Grenzwerte sind deutlich
strenger und umfassender angesetzt als die der allgemeinen bauaufsichtlichen
Zulassung, sowie der Giitezeichen fiir andere Bodenbelige. Folgende

Tabelle veranschaulicht dies:

-

T

Parameter DIBt/AgBB 2015* Eco-INSTITUT-Label
TVOC nach 3 Tagen 10 mg/m® 3 mg/m® (=3000pg/m?)
TVOC nach 28 Tagen 1 mg/m’ 0,3 mg/m?* (=300pg/m?)
Formaldehyd 0,12mg/m? 0,036mg/m? (=36 pg/m?)
nach 28 Tagen

Ammoniak 0,1 mg/m? (=149pg/m?) 100pg/m?
Innenraumrichtwerte nein Ja

fiir Einzelsubstanzen

Inhaltsstoffpriifungen Nein Ja

Geruchspriifung Nein Ja

Phthalate-Weichmacher

Grundsatzlich erlaubt

Generell verboten

Halogenverbindungen

Keine spezifischen
Anforderungen

Generell verboten

*die Schweiz lehnt sich an die européischen Normen an.

Die Onlinedatenbank des Sentinel Haus Instituts zeigt eine
Ubersicht iiber alle emissionsgepriiften Baustoffe mit Informationen

zu ihren gesundheitlichen Eigenschaften (www.sentinel-haus.eu).
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Der Sentinel-Haus-Institut- Vergleichstest

WOHNGESUND DANK SENTINEL

In einem Versuchsaufbau wurden 2 Kinderzimmer gleicher Grof3e aufgebaut. Eines davon
wurde mit normalen Baustoffen erstellt, das 2. mit ausgesucht emissionsarmen Baustoffen
(wenn vorhanden mit Sentinel Haus Produktpartnern). Anschlieflend erfolgte 28 Tage nach
Fertigstellung eine Messung beider Kinderzimmer durch ein unabhingiges Priifinstitut mit
folgendem Ergebnis:

Nach 28 Tagen zeigt das Standardzimmer eine ca. 9-fach hohere Losemittelkonzentration

in der Raumluft als das wohngesunde Zimmer. Die Mehrkosten der eingesetzten wohnge-
sunden Baustoffe betrugen lediglich 275,00 €.

Ergebnisiiberblick nach 28 Tagen:

TVOC i *R luft
fn pg/m” Ramin hygienische
A Bewertung*
5.000 +
bedenklich
4.000 + 3.000 - 10.000
3.000 +
4 auffillig
2000 1.000 - 3.000
1.000 +
noch unbedenklich
500 + 300 - 1.000
unbedenklich <300
f f f f f f f f f f f f f f f —>
1 2 3 4 5 6 7 8

Messzeitpunkt

Raum 1 «konventionell» in Wochen nach Einrichtung

Raum 2 «wohngesund»

Quelle: Sentinel Haus Institut ~ Durchfithrung der Messung: eco-Insitut *durch das Umweltbundesamt
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NACHHALTIGKEIT

Mit wohngesunden Werkstoffen fertigt Bauwerk Parkett Holzboden

ohne unerwiinschte Emissionen in der Raumluft - fiir gesundes Wohnen.

CERTIFIED '

cradletocradle

SENTINEL HAUS
INSTITUT

¢CO

INSTITUT

TESTED PRODUCT

1D 0316 - 11251 - 001

FSC

www.fsc.org
FSC® C009732

Holz aus
kontrollierter
Herkunft.

G

BAUWERK"
Parkert

Cradle to Cradle Gold

Mit der Silente Technologie geht Bauwerk neue Wege. Silente Produkte beruhen
auf dem Cradle to Cradle® Design-Prinzip «Von der Wiege zur Wiege». Es steht fiir
Kreislaufschliessung und Qualititssicherung der Rohstoffe.

Sentinel-Haus Zertifizierung

Bauwerk Parkett ist als einziger Parketthersteller Partner des Sentinel-Haus Konzepts.
Das Sentinel-Haus Institut (SHI) in Freiburg (D) ist eines der fithrenden Institute fiir
gesundes Bauen und Wohnen.

Eco-Institut-Label Zertifizierung

Das 2-Schicht Sortiment, Prepark und Prepark Komfort erfiillen die strengen An-
forderungen des Eco-Institut-Labels. Dieses garantiert eine Qualititskontrolle durch
jahrliche Laborpriifungen auf gesundheitlich bedenkliche Emissionen, Inhaltsstoffe
und Geruch. Dabei wird eine detaillierte Bewertung der Priifergebnisse hinsichtlich
vieler Stoffgruppen und Einzelsubstanzen durchgefiihrt. Das Label gibt Sicherheit
fiir eine gute Innenraum-Luftqualitét in 6ffentlichen und privaten Gebéduden.

FSC®-Zertifizierung

Ein grosser Teil der Bauwerk-Parkette ist FSC®-zertifiziert.
FSC® (Forest Stewardship Council) ist das einzige international
giiltige und glaubwiirdige Holzlabel.

Holz aus kontrollierter Herkunft

Bauwerk Parkett kauft Holz aus kontrollierter Herkunft und verwendet
ausschliesslich umweltvertrigliche Komponenten fiir die Parkett-Herstellung.

ISO-Zertifizierung

Die ISO-Zertifizierung 14001 steht fiir hochste Sicherheitsvorschriften
und vorbildliches Umweltverhalten.

U-Zertifizierung

Bei Bauprodukten ist eine Kennzeichnung erforderlich, z. B. mit «U» und weiteren
Angaben gemaiss den Vorgaben des jeweiligen Verwendbarkeitsnachweises.

So befindet sich auch auf unseren Bauprodukten das Ubereinstimmungszeichen
(U-Zeichen) zur Herstellerkennzeichnung.




Ein Auszug an Beschaffenheit unserer Parkettboden

FARBE UND STRUKTUR

Natiirlich geht es nicht ohne Produkte. Bauwerk bietet Thnen und Ihren Kunden ein
Parkettportfolio, welches seinesgleichen sucht. Von klein- bis grossformatig, von
ganz hell bis ganz dunkel, versiegelt, matt versiegelt, naturgeélt oder B-Protect® und
sogar mit haptischen Oberflichen wie gebiirstet, gesdgt oder struktur gehobelt. Fiir
jeden Wunsch und jedes Budget finden Sie Antworten und Produkte. Abgerundet
wird das Ganze durch ein ausgesuchtes Zubehdrprogramm von Sockelleisten,
Profilen, Klebern, Pflegemitteln und vielem mehr.

Seite 14

FARBEN
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FORMATUBERSICHT

LANDHAUSDIELE
‘ ‘ SILVERLINE EDITION / MASTER EDITION ...ooooecreeeeeeeeeeeeersssssssseesenens 2800 x 260 x 11 mm
} ‘ CASAPARK 221 | 181 | 139 / MASTER EDITION ......ooooccc.. 2200x221/181/139 x 14mm
\ | MASSIVPARK ....ooooooveeeeeeeseeeeeseeeesccesccmenseesseseseeeesssssssssessssmmmmensseseeeee 800 - 2220 x 187 x 20mm
\ | VILLAPARK .....ooooooeeeeeeeeeeseeseeeesesesceeseosessssseeeeeeessssesssssssssssssssssssssseseeeseesssssses 2100 x 190 x 9.5mm
\ | STUDIOPARK / MASTER EDITION ..oooooomeeeeeeeeeeeeesesesseseeeeeseeeessenn 1700 x 150 x 9.5/ 11 mm
LANGSTAB
\ | TRENDPARK* / FLOW EDITION .......ooovvveveeeeeeeerememerememmmesesesesessesesesssessssen 1450 x 130 x 11 mm
\ I MEGAPARK .ottt e e et e eaee st e et eesesatessesseesesssessesatessesseensessensene 1250 x 100 x 11 mm
[ | CLEVERPARK / CLEVERPARK SILENTE ..oooooeeemmemeeessssessesssssesn 1250 x 100 x 9.5/ 12.8 mm
KURZSTAB
e 0 N (0):7 N 3 GOSN 470x70x 11/ 13mm
Emmd SOLOPARK oo eeeeeseeeeesesssesessessseseesssssssssessesesssessesssssssessssemeeessssssssseees 470x 70 x 10mm
m—\Y/ (@ ) \\[© ) 37N 2§ (GOSN 470 x 70 x 9.6 mm
FORMPARK
S FORMPARK 780 c.eveeeereeeeeeeeeeeensesssseseesesssemessssssssssssssseemsssssssssssssssemeessssssesssssees 780 x 260 x 11 mm
E FORMPARK 520 .erveeeeeeereeeseeeeseeseeeseseesssesseesesssssssssesesssssssesesesessssasesenessssssesesene 520 x 260 x 11 mm
FORMPARK MINI
L | FORMPARK MINT 570 oo 570 x 190 x 9.5mm
|| PORMPARK MINI 380 ...oocooooseosesoeseesossoesoesossoesessossoesoessossoesrene 380 x 190 x 9.5mm
SCHIFFSBODEN
e e e e e e s B 11 (0) 1103 (G 2200 x 215 x 14mm
E=——""="- MULTIPARK 9.5/ MULTIPARK SILENTE ...ooovrvrrrrrrrrrrrerrrerrrmrrreees 1200 x 140 x 9.5/ 12.8 mm
Emmd MULTIPARK L0 oo eesessssssssesessssssesesssssssessessssssssse s 755 x 117 x 10mm
MASSIV PARKETT
EIEl KLEBEPARKETT ...oooovvvvvvvvvveveevvvvvevessmsmmsmsssssssssssssssssssssssssssssssssssssesssessssssssssssssseseees 160 x 23 x 8mm
[EEl PREPARK / PREPARK KOMFORT ...ooooovvvveeveeeeeememsmseeseeeesesessssessssssssssssnn 480x 117x 8/ 10mm
MMMM HOCHEKANT et ee e e e eseeeeeeseetssaeseeseasesassetes s saseaseseseseasasasessaen 160 x 8 x 23/ 10mm

* inklusive Vintage Edition
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REFERENZEN

der fiihrenden Wohnungsbauunternehmen und ein Auszug unserer Partner

formart entwickelt, errichtet und vermarktet Wohnimmobilien in Deutschland. Mit

jahrlich mehr als 700 verauflerten Wohnungen an Eigennutzer, private Kapitalanleger

und institutionelle Investoren ist formart einer der fithrenden deutschen Wohnungs-

entwickler. Aktuell betreut formart rund 45 Projekte mit einem Projektvolumen von

etwa 1,5 Milliarden Euro. Hierzu gehoren die Konzeption von Baurecht fiir komplexe 0 r m

Grundstiicke als Partner der 6ffentlichen Hand genauso wie die Realisierung von IHRE WERTE. IHR E WE LT

Mehrgenerationenhéusern, modernen stddtischen Wohnformen, kompletten Wohn-
quartieren sowie Apartmenthéusern.

Bei unseren Projekten achten wir auf Qualitdt und Mehrwert auf allen Ebenen.
Daher sind wir bei der Wahl unserer Partnerunternehmen sehr anspruchsvoll. Die
verwendeten Materialien wéihlen wir mit Blick auf das Wohlbefinden der Bewohner
und eine umweltfreundliche Ressourcennutzung sorgféltig aus. Mit dem Préadikat
«Wohngesund» wird Bauwerk unseren Anspriichen bereits seit 6 Jahren gerecht und
erfullt unseren Kunden ihre individuellen Wohnwiinsche fiir mehr Lebensqualitét.
Die vier Bauwerk-Pfeiler Entwicklung, Produktion, Serviceleistung und Verlegung
bilden den Rahmen unserer partnerschaftlichen Zusammenarbeit und garantieren
auch in der Praxis erstklassige Qualitit.

formart GmbH & Co. KG

Formart GmbH & Co. KG
Walter Gielow
- Leiter Einkauf -

Ein Auszug uns partnerschaftlich verbundener Wohnungsbau-Unternehmen:

> Big Bau, Kronshagen > Schiitt + Sohn, Liibeck

> Raab Baugesellschaft, Ebensfeld » Bau-Fritz GmbH & Co. KG, Erkheim

> Bauwens Construction, Kéln » Kondor Wessel Wohnen GmbH, Berlin

> Baywobau, Miinchen und Berlin > Hochtief, Essen

> Nord Siid Stuttgart » Dornieden Generalbau GmbH,

» GWG, Stuttgart Monchengladbach

» Schultheiss Wohnbau AG, Niirnberg > Friedrich Wassermann GmbH & Co., Kéln

> Behrendt Wohnungsbau KG, Hamburg » Sontowski & Partner GmbH, Erlangen
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WIRTSCHAFTLICHKEIT

Mehrwert schaffen

Ganz grundsitzlich kann eine Verbesserung der Ertragslage eines Unternehmens auf
zwei unterschiedlichen Wegen erreicht werden. Die Produktivitit der eigenen
Leistungserbringung wird gesteigert oder der erzielte Preis der Leistung am Markt
wird erhoht. Wohl dem, der beides beherrscht.

Hohere Preise am Markt als bisher zu erzielen ist fiir Vertriebsmitarbeiter oft nicht
leicht. Sich auf Erfahrung und Bauchgefiihl zu verlassen reicht dazu héufig nicht aus.
Wichtige Schliissel fiir die Steigerung des erzielten Preises sind u.a. die Verfiigbarkeit
wichtiger Informationen (Umfeldanalyse). Aber auch Innovationen ermdglichen es,
hohere Preise durchzusetzen. Wie viele Ihrer Mitbewerber beschiftigen sich, oder
noch besser bewerben «Gesundes Bauen»? Schauen Sie sich dazu einmal die Unter-
lagen oder Internetauftritte Ihrer Mitbewerber an.

Fiir den Endverbraucher ist Preiswahrnehmung auch immer mit Vertrauen verbun-
den und speziell im Bausektor heisst Vertrauen haufig auch «Marke». Werden Sie
selbst «Marke» und arbeiten Sie mit Markenlieferanten zusammen. Machen Sie dies
sicht- und wahrnehmbar und schaffen Sie damit Vertrauen und Sicherheit.

Und die Produktivitdt? Standardisieren lasst sich nicht nur eine Produktion, sondern
auch administrative Abldufe und sogar Netzwerke. Wie? Warum das gleiche Gewerk
immer wieder neu ausschreiben, warum immer neue Handwerker-Partner suchen.
Riickvergiitungen, Handwerkerpools, Jahresvertrage usw. sind addquate Werkzeuge
zur Ertragssteigerung und zur erfolgreichen Zusammenarbeit in Netzwerken.
Dadurch lassen sich Win-Win-Situationen schaffen.
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SHOWROOM
UND VERLEGEPARTNER

BAUWERK"

Parkett

SHOWROOM

Suche Showroom &

Bodeileges

Hier finden Sie Bawwerk Parkett Ausstellivigen und YVerlegepartaer von
Bawwech i Thier Nahe.

Lagd wahlen | Dramiisd

Finden Sie Bauwerk Parkett
Ausstellungen und Verlegepartner
von Bauwerk in Ihrer Nahe.

Hamburg

www.bauwerk-parkett.com/de/showroom/

suche-showroom-bodenleger.html .
Berlin

Diisseldorf

Bodelshausen
Miinchen

Bauwerk Parkettwelt

Bauwerk Premium-Shop-Partner / Shop-Partner
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BERATUNG NACH MASS

Schauen Sie doch einmal rein

Mit dem Online-Konfigurator von Bauwerk Parkett konnen Sie unterschiedliche
Parkettboden in unterschiedlichen Raumwelten erleben und auf sich wirken lassen.

Zusitzlich bieten wir auf unserer Homepage im Login-Downloadbereich die Mog-
lichkeit an, alle Unterlagen als PDF-Datei sowie hochaufgeloste Bilddateien, Logos
und Labels zu downloaden.

www.bauwerk-parkett.com

B Eavses Fyiar - i =
= on war b t-park st oo, s, e

e

Hiatrdimtiom nilden i

R <

Bldrogaissis
Fotiengp ki

Feamgpark din: 570, Eicha




Was wir nicht sehen...

B-PROTECT®

... ist manchmal so schon. Die neue Oberfldchenversiegelung B-Protect® ist einzig-
artig. Sie bietet alle Schutzeigenschaften einer verbesserten Versiegelung, ist gleich-

zeitig aber absolut unsichtbar und bewahrt die natiirliche Optik und Haptik des
Werkstoffs Holz. Mit dieser neuen Oberflichenveredelung setzt Bauwerk bei der

Versiegelung von Parkett neue Massstibe.

Seite 20

Natural Look

» B-Protect® ist von natiirlichem,
unbehandeltem Holz kaum zu
unterscheiden

» Sehr matte Optik

Best Protection

» B-Protect® schiitzt vor Schmutz

» Poren sind geschlossen, daher
unempfindlich gegen Flecken

» Kratzer sind weniger sichtbar

» Wohngesund: wasserbasiert
und I6semittelfrei

» sehr geringe farbliche
Verianderung unter Einwirkung
von Sonnenlicht

Easy Care

» Keine Unterhaltspflege notig
» Einfache Reinigung




Das Beste zum Schluss: Vertrauen...
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BAUWERK ID - ein Bekenntnis zu Qualitat

Fiir viele Menschen stellt der Erwerb einer Immobilie die
grofite Einzelinvestition im Leben dar. Legt man diese Er-
kenntnis weiteren Gedanken zu Grunde, wird klar wie wichtig
Vertrauen im Umgang mit dem Erwerber / Kunden ist.
Schaffen Sie Vertrauen, in dem Sie Threm Kunden eine heraus-
ragende zusitzliche Leistung offerieren. Und denken Sie daran,
der Boden ist das am stérksten strapazierte Gewerk im Raum.

Attraktives Garantie-Package fiir registrierte B6den
Zusammen mit der Bauwerk ID erhalten Sie das exklusive
Garantie-Package zugestellt. Mit dem Garantie-Package
bekommen Sie folgende Leistungen:

» Bauwerk-ID aus Aluminium, mit persénlicher ID-Nummer

» 10 Jahre Produktgarantie

» 1 Set mit einem Reinigungs- und Pflegeprodukt, abgestimmt
auf den jeweiligen Parkettboden

» Spezifische Reinigungs- und Pflegetipps

Damit die Garantieverlingerung in Kraft tritt, muss der
Bauherr die Nummer der Bauwerk ID auf www.bauwerk-
parkett.com/registrierung eingeben und das Online-Formular
ausfiillen. Erst durch die Registrierung und das Verlegen der
Bauwerk-ID wird die Garantieverlingerung auf das Bauwerk-
Produkt rechtskriftig.

Das Einsetzen der Bauwerk ID

Die Bauwerk ID gibt es in der passenden Gréfie zum aus-
gewihlten Parkett. Der Verleger integriert die Bauwerk ID
nach Anweisungen des Bauherren in den gewiinschten
Bodenbereich. Dank lingsseitiger Nut und Kamm fiigt sich
die Bauwerk ID nahtlos in Thren Boden ein.
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PARKETTWELTEN

Erleben Sie Parkett mit allen Sinnen

Wie es der Name schon sagt, konnen Ihre Erwerber/Bauherren in

den Bauwerk Parkettwelten die komplette Welt des Parketts kennenlernen.
Gerne beraten wir Ihre Erwerber/Bauherren in Threm Namen zu einem
Bauvorhaben oder Sie nutzen unsere Parkettwelt fiir eigene Beratungen.

Und sollte der Weg einmal zu weit sein, finden Sie bei unseren Verlegepartner
mit unserem Shop-in-Shop-System (siehe Seite 18) ebensolche profesionelle
Unterstiitzung.

Seite 22

Parkettwelt im stilwerk Berlin Parkettwelt im stilwerk Diisseldorf
Kantstrafle 17, 10623 Berlin Grinstrafle 15, 40212 Diisseldorf

T 03030 82 78 66, F 030 30 82 78 67 T 021171067074, F 021171 06 70 99
berlin@bauwerk.com duesseldorf@bauwerk.com
Offnungszeiten Offnungszeiten

Mo-Sa 10.00 - 19.00 Uhr Mo-Fr 10.00 - 19.00 Uhr

Sa 10.00 - 18.00 Uhr

Parkettwelt in Bodelshausen Parkettwelt in Miinchen

Parkettwelt im stilwerk Hamburg
Grof3e Elbstrafle 68, 22767 Hamburg
T 040 30 03 55 33, F 040 30 03 58 10
hamburg@bauwerk.com

Offnungszeiten
Mo-Fr 10.00 - 19.00 Uhr
Sa 10.00 - 18.00 Uhr

Bahnhofstrafle 77, 72411 Bodelshausen =~ Wasserburger Landstraf$e 224, 81827 Miinchen

T 07471 700 0, F 07471 700 148 T 089 383 402 44, F 089 383 402 46
parkettwelt.bodelshausen@bauwerk.com muenchen@bauwerk.com

Offnungszeiten: Offnungszeiten
Termin nach Vereinbarung Mo-Fr 10.00 - 19.00 Uhr
Sa 10.00 - 18.00 Uhr




PERSONLICHE BERATUNG

Ihre Ansprechspersonen

Uwe Harthun

Leiter Parkettwelt im stilwerk Berlin
und Key Account Manager
Bauwerk Deutschland - Ost

Bauwerk Parkett GmbH
Kantstrafle 17

DE-10623 Berlin

M 015146148272

T 03030827866

F 03030827867
uwe.harthun@bauwerk.com

Claude Ludwigs

Leiter Parkettwelt im stilwerk Diisseldorf
und Key Account Manager

Bauwerk Deutschland - NRW

Bauwerk Parkett GmbH
Griinstrafle 15

DE-40212 Diisseldorf

M 01713042516

T 021171067074

F 021171067099
claude.ludwigs@bauwerk.com

Oliver Deeg

Leiter Parkettwelt Miinchen

und Key Account Manager

Bauwerk Deutschland Bayern Mitte / Ost

Bauwerk Parkett GmbH
Wasserburger Landstrafle 224
DE-81827 Miinchen

M 01717672 090

T 089 383 402 45

F 089 383 402 46
oliver.deeg@bauwerk.com

Michael Mattheis
Key Account Manager
Bauwerk Deutschland

Bauwerk Parkett GmbH
Bahnhofstrafle 77

DE-72411 Bodelshausen

M 017529 26 532

T 07471 700-216

F 07471 700-161
michael.mattheis@bauwerk.com

Daniel Bucher

Leiter Parkettwelt im stilwerk Hamburg
und Key Account Manager

Bauwerk Deutschland - Nord

Bauwerk Parkett GmbH
Grof3e Elbstrafle 68
DE-22767 Hamburg

M 01713026794

T 04340541503

F 04340541502
daniel.bucher@bauwerk.com

Seite 23



PARKETTWELTEN

Parkettwelt stilwerk Berlin
Kantstrale 17

10623 Berlin

T 030 30 82 78 66

F 0303082 78 67
stilwerk.berlin@bauwerk.com

Parkettwelt stilwerk Diisseldorf
Griinstrafle 15

40212 Diisseldorf

T 0211 71 06 70 74

F 0211 71 06 70 99
stilwerk.duesseldorf@bauwerk.com

Parkettwelt stilwerk Hamburg
Grof3e Elbstrafle 68

22767 Hamburg

T 040 30 03 55 33

F 040 30 03 58 10
stilwerk.hamburg@bauwerk.com

Parkettwelt Bodelshausen
Bahnhofstrasse 77

72411 Bodelshausen

T 074 71 700 0

F 07471 700 148
parkettwelt.bodelshausen@bauwerk.com

Parkettwelt Miinchen
Wasserburger Landstrafle 224
81827 Miinchen

T 089 383 402 44

F 089 383 402 46
muenchen@bauwerk.com

Offnungszeiten
Montag - Samstag ............. 10 - 19 Uhr
Offnungszeiten
Montag - Freitag ............... 10 - 19 Uhr

Samstag 10 - 18 Uhr

Offnungszeiten
Montag - Freitag ............... 10 - 19 Uhr
SamStag....c.everveeveererrrennes 10 - 18 Uhr
Offnungszeiten

Termin nach Vereinbarung

Offnungszeiten
Montag - Freitag............... 10 - 19 Uhr
Samstag.....ccevveeeiucirnennnns 10 - 18 Uhr

Wir freuen uns auf Ihren Besuch in unseren Parkettwelten.

Hauptsitz:

Bauwerk Parkett GmbH
Bahnhofstra3e 77
72411 Bodelshausen

T 07471700 0

F 07471 700 136

4. Auflage

Hamburg

Berlin

Diisseldorf

Bodelshausen
Miinchen

BAUWERK"

Parkett




