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\ D/ 5 BONA SYSTEM

P =<t abgestimmte Produkte

Bona ist seit 100 Jahren ein Teil der Holzbodenindustrie und
kennt die Anforderungen der Profis von Grund auf. Ein Boden
soll ein Leben lang seine Schonheit bewahren. Daher ist es
Bona wichtig, Produkte zu entwickeln, die von Anfang bis
Ende, von der Verlegung Uber die Oberflachenbehandiung
bis hin zur Pflege, perfekt aufeinander abgestimmt sind. Bona
bezeichnet dies als Bona System. Professionelle Produkte,
die das Beste eines Bodens hervorbringen.
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Schleif- Reinigung Ober- Schleifmittel Werkzeuge und Verlege-
1aschiren und Pflege flachen Zubehor
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Ter Hiirne im Interview:
»,VYWohngesundheit wird zunehmend
gesucht — und auch bezahlt.“

Ter Hirne richtet sich strategisch neu aus. Im Kern
stehen die Profilierung der Marke und die konse-
quente Orientierung an ,,gesundem Wohnen*. Parkett
Magazin sprach mit Bernhard und Erwin ter Hiirne. _
Seite 40  [SEEUES

Parkett Kleditzsch: Versailler
Tafelboden auf ,,Sachsische Art"

Jahrzehnte wahrte der Wiederaufbau des Residenzschlosses

in Dresden — den Abschluss markierte die Rekonstruktion

der Paraderdume. Parkett Kleditzsch rekonstruierte ein
Versailler Tafelparkett auf ,Sachsische Art*.
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Uzin Utz:
Ausbau der Prasenz im Norden

Uzin beschleunigt mit einem neuen Lieferkonzept
die Versorgung seiner Kunden in Norddeutschland
und kiindigt den Bau eines weiteren Produktions-
werks in den Niederlanden an. Seite 50

Special Neuheiten 2021:

Neuheiten und Weiterentwicklungen
in den Sortimenten rund um Boden-
belage, Verlegezubehdr, Werkzeuge
und Maschinen — Parkett Magazin
gibt einen ersten Uberblick, was

2021 kommt. Seite 79
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cheucher: eitzer Parkett

Sch
%E::L:T:Veei:;'ame Online—Kampagne

r Holzboden“, haben Bau-

)] Dein echte
o arkett zusamil

3 “t

Unter dem Ti s

werk gcheucher und \\utztril 5
Stel ¢ Veband der 3
/ Slclernmrk, dem : .

o eine()nlilw—l\ampdg'l e

alitaten und der Wert von parkett S

fen werden soll und man sich
tbc\\'crbsprodukten a

l-'orsminsclmfl,
zum einen die Qu
ker ins Bewusstsein gert

Zum undcren von Wet

will. In der Kampagne die bisins Fru

oo
AUS DEM 5=
WALD STATT | f

. AUS DER .
RAFFINERIE

1t agot 8 e Baten b

ot g et P

g [eae ]

DEIN ECHTER HOLZBODEN - DURCH '
WIVELMTUAATHRNT 8
UND DURCH NATUR STATT PLASTIK Iﬂ HILEY 1N

Die (?nline-'lfampagne .Dein echter Holzboden“ bespielt samtliche Social
Media-Kanale, die Website spricht die Endkunden mit vielen Infos und

Tipps an.

10

Vorurteilen gegeniiber Holzboden nachgegangen und

umfassend iiber die Vorteile informiert - Gesundheit

Nach!wltigkeilkeit, Hochwertigkeit. Des Weiteren vermit- :
telt die Plattform zahlreiche Tipps rund um Parkett und

dessen richtige Pflege. Bespielt werden Social Media-Ka-

It]r?:rcl wie Fa_cebook, Instagram und Youtube, weitere Ins-
ente sind Google Ads und ein Blog auf der Website

www.deinechterholzboden.at
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Im Oktober 2020 die bishe
storbenen Lothar 7j
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Fi’lhrln]gﬁl\'l'iif[e Jiirgen Heizmann (Einkauf) Bdgar

ber (Einkamt"), Gerda Wedelich (Marketing) ypq pe\u.
Zeidl (Finunzen). Thomas Zipse will ,bewiht SO\;ZT
und chancenorientiert agieren, um so auch dje Eriré
nerung an seinen Bruder und dessen LebensleiS[u[;&

wachzuhall en.:

Sitz des Un! ,rnehmens mit 120 Mitarbeitern bleibt gy
sitdbadische Kenzingen. Auch die Doppelstrategie
BaB-Geschift unter ,Zir0 - Die Welt der Boden" ynd
B2C mit den Zipse-Ausbaufachmﬁrkten wird unver-
sndert fortgesetzt. Unter der Dachmarke Ziro werden
Kooperationen, GrofR- und Fachhandel mit Bodenbel-
gen auf Kork, Holz-, Vinyl- und Mineralbasis bedien
Damit werden ca. 75 % des gesamten Umsatzvolumens
erwirtschaftet.

In den drei regionalen Fachmarktstandorten Kenzin-
gen, Gundelfingen und Offenburg werden iiber Bo-
denbelige hinaus auch Tiiren, Fenster und Gartenm-
bel angeboten. Die Niederlassung in Rust wurde Ende
September 2020 nach zwolf Jahren geschlossen, das
Gebéude war bereits im vergangenen Jahr an Famili
Mack veriduRert worden, die den benachbarten Euro-
pa-Park betreibt.

Endesign reorganisiert
Objekt-Direktvertrieb
unter der Marke Mflor

Seit Mai 2020 nutzt das englische Bodenbelagsﬂn‘_emeh'_
men Endesign seine Designbelags-Marke Miflor 1

. jekt-Direktvertrieb in den DACH-Markten wieder sel?®

, ¢
Zuvor hatte Bodenbelags- und Zubehoranbiet®! Rep?
das Sortiment exklusiv in allen Kanilen vertrieb®

Da Repac im Objekt ausschlielich mit sein" Handelst
kunden agiert, wird der Direktvertrieb in diese™ egnle““
hun anders organisiert und von dem neu gegri'mdetem
l{ntemghmen Flooring Concept betreut. Dahinter ste .
s Leldeinfrosh der von Anfang 2019 bis April 202° o
samtvertriebsleiter bei Repac war. Laufende projeke"

H.alndler die R :
SR et itet,bleiben
Niedersachsen, P ereits bearbeitet,blel
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iss Krono 1: Benes=. IS
z\lhlleineigentum Riickzug .
Verwaltungsrat

ach dem Tod von Swis$
hter Ines Bene '
Aktionariat konsolidiert l'ln
der Gruppe. Damit sel deren
t. Zugleich

Drei Jahre n
Kaind! hat seine Toc
Erbfragen gekldrt das

nun zu 100 % Eigentiimerin S
Zukunft als Familienunternehmen  ges

hat sich die 39-Jahrige nac

des Verwaltungsrates aus dem Gremium zuriickgezogen.

Neuer Vorsitzender ist Dr. Wilhelm Hormanseder. Zusatz-

lich ergdnzt wird der Verwaltungsrat durch Georg Benes.

Swiss Krono 2: Umsatz leicht
unter Vorjahr, Laminat im Plus

Trotz zweistelliger coronabedingter Umsatzeinbufien im

April und Mai konnte die Swiss Krono Group im weiteren
Verlauf des Geschéftsjahres 2019/20 (30. September) die

Situation stabilisieren und lag mit 1,8 Mrd. CHF (1,7 Mrd. :

EUR) 4 % hinter dem Vorjahr zuriick. Im Bereich Flooring
konnte der Bruttoumsatz mit 715 Mio. CHF leicht gestei-
gert werden. Bei Building Materials war der Absatz nach
wie vor stark, doch litt das Segment weiter unter hohem
Preisdruck, so dass die Erlose um 5% auf 518 Mio. CHF
nachgaben. Im Segment Interiors fiel der Umsatzum13 %
auf 421 Mio. CHE

Zurp gerade.angelaufenen Geschiftsjahr 2020/21 Gufier-
te sich Ma.mn Brettenthaler, CEO und Vorsitzender der
Konzernleitung, zuriickhalteng: »Fiir 2021 planen wir

entsprechend vorsichtig, Dennoch sind wir als Unterneh

mensgruppe mittelfristj ichtli
g zuversichtlich “ i
zer Zentrale ist man tiberzeugt e, <

dass sich auch in einer

Krono-Griinder Ernst

s-Kaindl alle offenen
d ist :

h zwolf Jahren als Prasidentin

Daher wurden im Friihjahr unterby,

ol fa hene
projekte wieder aufgenornmcr1, um sich - e
zu riisten. 2020/21 sind Investitioney, .- die7,
180 Mio. EUR geplant.
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Bauwerk Group:
Generalversammlung
stimmt Namensé’nderung
und Sitzverlegung zy

Auf einer aufierordentlichen Generalversam

Bauwerk Boen AG haben die Aktionsire e l\:nlung i
derung zu Bauwerk Group und der Sitzverleam€n=-
schweizerischen Wallisellen/ZH nach St. Mfru ng v,
SG, ebenfalls in der Schweiz, Zugestimmg Dgizfthg.
pel-Markenstrategie mit Bauwerk und Boep o uDr.l;
andert fortgesetzt. e

HOLZ

FEP: Europaische Holzindustrien
unterstreichen ihre Bedeutung
fur die Klimaneutralitit

Das Europiische Parlament hat im Oktober 202 &
.Initiativbericht »Die Europdische Forststrategie-Derlk:
in die Zukunft“ verabschiedet, der die Notwendigke!®
S unabhiingigen und eigenstandigen EU-Forstsiris
fiir die Zeit nach 2020 betont, die auf einer nachhdt®
Waldbewirtschaftung aufbaut. Die europiischen b
und bearbeitenden Industrien, die von den \erhmé‘
CEL-Bois, EPE, EOS und FEP vertreten werden, bef
und unterstiitzen diesen Bericht. ,Das ist in EI
mit dem Ziel der Klimaneutralitit bis 2050 der Weg™
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Basierend auf den wichtigsten Erkenntnisse der S

die sowie der reguldren, kominuier\ichen\ Arbeit 'l\u-[
EU-Ebene hat der FEP-Vorstand beschlossen, eine I]C(lu‘
Kommunikationskampagne zu starten, die a'n die RelaLI
Wood-Initiative anschliefit und sie weiterentwickelt
Kernbotschaft der neuen Aktivititen ist der unmittel:
bare positive Effekt von Parkett auf das Klima, nim-

lich dass und wieviel CO, mit Parkett eingespart wird

Dies wird vermittelt durch:
_ einen emotionalen Videoclip in drei Versionen - 6
o | .. . 4
46 und 45 Sekunden - fiir Social Media, der zugleich

hinfithrt zu

- einem interakl

angibt, die s
sparen ldsst.

CO,-Ausstoft

Wasserverbr:
- einer neuen

sitiven Eigens
bisherige Rea

ersetzt.

Video, Rechner
Englisch und
chen sollen sp

ob diese Medias

es eine zweim

Frankreich von
Kontaktpunkter

zur Google-Su
franzosische |

Schritte des ne:

In Deutschlan

Blackforest Wr

(Bauwerk-Boe:
Scheucher, Sti!

Parquetfranca
I'Est und Panz:

iven Rechner, der die Menge an CO.

h durch das Verlegen von Parkett ein-

ese Menge wird verglichen mit dem
n Heizung, Transport, Lebensmittel,
h etc. und

absite, die alle Pluspunkte und po-
haften von Parkett erldutert und die
Wood-Website (www.realwood.eu)

- d Website sind zunéchst in Deutsch,

ranzosisch gehalten, weitere Spra-
or hinzukommen. Um zu evaluieren,

rategie wie geplant funktioniert, gibt
atige Pilotphase in Deutschland und
hde 2020 bis Februar 2021 mit allen
son Facebook iiber Youtube bis hin

Der FEP-Vorstand hat deutsche und
-Mitglieder eingeladen, die ersten
1 Projekts zu unterstitzen.

.aben sich der VDP, Meisterwerke,
Afloors und ter Hiirne dem Vorstand
serry Alloc, Haro, Kihrs, MH-Parkett,
rarkett) angeschlossen, in Frankreich
org, Centre Bois Massif, Chéne de

et.

Auf Grundlage cer Ergebnisse der Pilotphase wird fiie
FEP die Kampagne im Laufe des Jahres 2021 auf weite-

re europaische
sind eingeladen, die Mediapline fiir
denen sie aktiv sind, mitzu
nen will die FEP die Endverbraucher davon
welche Vorteile und welchen

Mirkte ausweiten. Alle FEP-Mitglieder

die Mirkte, auf

tragen. Gemeinsam mit ih-
{iberzeugen,

Nutzen sie aus der Wahl

fiir Parkett ziehen.

Der Videoclip in deutscher Sprach

e ist unter folgendem

Link zu sehen: https:/ /youtu.be/ quyzetvsal:

sn-home.de

RUE
OLOURS
EDITION

by Gesa Hansen

Dié neuen Farbtone Nuvola und Roccia
erginzen die bisherigen Erdtone mit

einem zeitgemassen Grau. Erfahren Sie
mehr unter www.bauwerk-parkett.cont

BAUWERK"

Parkett




- Die Branche im Interview 2020 --
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Special Neuheiten 2021

BAUWERK

True Colours Edition - Farbexpertise
trifft auf Parkett-Know-how

Mit der ,True Colours Edition” hat Bauwerk Anfang
2020 eine besondere Kollektion im Rahmen seiner Villa-
park-Linie aufgelegt, dievon dem Know-how der Schwei-
zer P und der F ise der holzaffi
Mabel- und Interiordesignerin Gesa Hansen lebt. ,Die
Idee war, die Seele des Holzes zu zeigen, die Authenti-
zitit des natiirlichen Materials zu verstarken’, sagt die
Deutsch-Dinin, die in Frankreich lebt und heute ihr ei-
genes Studio und Label fiihrt, nachdem sie jahrelang fiir
renommierte Adressen wie Jean Nouvel arbeitete.

Hansen liebt die Arbeit mit Holz, dessen Textur, Duft,
feine Nuancen und origindre Natiirlichkeit. Und Bau-
werk konnte ihre Vorstellungen kongenial umsetzen:
In fiinf einzigartigen, speziell entwickelten Farbténen,
die dank eines raffinierten, mehrschichtigen Auftrags
in den Poren und an der Oberfliche, der ,Next'-Farb-
technologie, eine intensive Tiefenwirkung entfalten. Die
Maserung der Eichenbiden wird betont und wirkt noch
i ek illerals beiunbehandel
tem Holz.

Die Sonderedition ,True Colours* umfasst
fiinf feinsinnige Farbtone, die durch eine
spezielle Auftragstechnologie dreidimen-
sionale Tiefenwirkung entfalten. Hier der
neue elegante Grau-Ton Eiche Roccia.
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Die Oberflache des 2-Schicht-Parketts besteht aus
Eiche aus nachhaltiger Forstwirtschaft.
True Colours Edition Eiche Nuvola

sn-home-de

Special Neuheiten 2021

Neben den erste
Canneto, ein

Wi itter -
: :;m;;s Zérlhmer - sind nun zwei neue z¢it
abe Grauschattieryg i g
: ngen: hinzugekoy
L gekom-
vneln: Enc}m Nuvola und Eiche Roccia, Nu-
it ein helles, lichtes Nebelgrau, Roccia
etwas dunkler, ruhig und elegant,

190 mm) mit HDF T] il e
und naturgelt D-a Yagerplane 5 geh'.mm

Rl s Eichenholz fiir die 2,5

stammt aus nachhalt

Forstwirtschaft. Al Cradle to Cradle-zerti-
zierter Hersteller bietet Bauwerk zudem die
Garantie, dass bei diesen Produkten keine
bedenklichen fliichtigen organischen Ver-
bindungen eingebaut sind. ,Unser Parkett
gibt keinerlei schidliche Stoffe an die Raum-
luft ab, sondemn sorgt im Gegenteil fir ein
gutes Raumklima, ist wohngesund und tragt
zum personlichen Wohibefinden im Innen-
raum bei’, betonen die Schweizer. Die mit
Nut und Feder versehenen Landhausdielen
werden vollflichig verklebt

Die groziigigen Landhausdielen sind mit Nut und
Feder versehen und werden vollflachig geklebt.
True Colours Edition Eiche angerauchert Canneto.

1o Natur: TeX

tur,
Hommage an die o ¢
Maserunguu Far }H dw
Holzcswevden petont:

germlcherl Lava.

nnnidrei hrblﬁnen - Eiche angeriuchert
umges Be:ge: Eiche angeriuchert Terra,
on und Eiche geriuchert Lava, tiefes,

Foto: Romaln Ricard

Holzaffin, international
renommiert, begabt: Die \
deutsch-danische Mabel- und
Interiordesignerin und Farb-

expertin Gesa Hansen. |
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